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Attente a 'aéroport trop longue (durant les correspondances) : Un cinéma
permettrait de proposer une activité divertissante et de rendre l'attente plus
agreable.

Les voyageurs stressés : Le stress lié aux voyages, notamment la sécurité,
les controles de sécurité et l'incertitude autour des retards de vol, peut étre
apaisé par un moment de distraction. Regarder un film peut offrir un moyen
de relaxation.

Maximisation de l'utilisation des espaces commerciaux : Les aéroports
cherchent constamment a optimiser leurs espaces pour générer des revenus
supplémentaires. Un cinéma, intégré dans la zone commerciale, peut attirer
un flux constant de visiteurs, augmentant eégalement la fréquentation des
boutiques et restaurants adjacents.
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Les aéroports cherchent a diversifier leurs offres : Un cinéma génere des
revenus via la vente de billets, les partenariats avec des distributeurs de films,
et les publicités avant les projections.

Les aéroports manquent parfois d'activités valorisant la culture locale ou
internationale : En diffusant des films locaux ou internationaux, le cinéma
peut devenir un lieu de découverte culturelle, renforcant lidentité de
l'aéroport.

Amélioration de l'expérience client : Un cinéma dans l'aéroport peut
transformer |'attente en moment agréable, renforcant l'image de ['aéroport
comme un lieu innovant et accueillant. Cela incite les voyageurs a revenir et
attire une clientele supplémentaire, tout en enrichissant leur expérience
globale.



Installation de cinémas en aéroport : éléments nécessaires

Administratif :
e Lescharges
e Conformité aux réglementations (sécurité, accessibilité, incendie)
e Licences de diffusion, assurances
Budget & Financement :
e Estimation des couts, business plan
e Recherche de sponsors et partenaires
Relations commerciales:
e Fournisseurs d'eéquipement audiovisuel
o Partenariats (distributeurs de films, boutiques, restaurants)
Communication & Marketing :
e Publicité (aéroport, réseaux sociaux)
e |Intégration aux applis aéroportuaires
 Tarifs attractifs et promotions
Déploiement :
o Etudes de faisabilite, choix des emplacements
e Tests pilotes avant déploiement global
Matériel
e Infrastructure : salles insonorisées, sieges confortables, climatisation, accessibilité
e Audiovisuel : projecteurs numeériques, écrans adapteés, son surround, serveurs de films
= = e Technologie : internet fiable, logiciels de gestion, billetterie automatisée
skrsCREEN Ny | i > Personnel :
el # e Technique : installation et maintenance
e Opérationnel : accueil, nettoyage, snack
e Gestion: managers, marketing, securité

"SKYSCREEN




Films
» Dbillet d'entrée payant, par personne et par seance

Nourriture / Boissons
e Les snacks sont payants en plus des billets d'entree
e pack ticket + 1 boisson + 1 snack

Abonnement
e abonnement mensuel : accés illimité pour les abonnés a toutes les séances

Sponsoring de Air France
e pour un vol booké avec Air France, les clients bénéficient d’'une réduction de 20%
sur les billets d’entrée du cinéma. Ils repartent avec un goodie Air France.




GHARGES DE PERSONNEL

Un cinéma UGC de taille moyenne, avec environ 10 salles, emploie généralement entre 30 et 50
personnes, reparties entre le personnel opérationnel, technique, de restauration, de gestion et d'entretien.

Pour adapter les charges de personnel a l'exploitation d'un cinéma au sein de l'aéroport de Schiphol a
Amsterdam, nous devons considérer les spécificités locales, notamment les salaires moyens aux Pays-Bas
et les couts associés. Voici une estimation détaillee :

1. Personnel Opérationnel (Service Client & Billetterie)
» Agents d'accueil et de billetterie : 3 employés par shift, 2 shifts par jour = Total : 6 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 3000 €
o Cout annuel: 6 employés x 3000 € x 12 mois = 216000 €
o Contréleurs de tickets : 2 employés par shift, 2 shifts par jour = Total : 4 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 3000 €
o Cout annuel: 4 employés x 3000 € x 12 mois = 144000 €

2. Personnel de Restauration (Snacks & Boissons)
» Employés de comptoir : 4 employés par shift, 2 shifts par jour — Total : 8 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 2500 €
o Cout annuel: 8 employés x 2500 € x 12 mois = 240000 €

3. Personnel Technique et Projection
» Projectionnistes: 2 employés par shift, 2 shifts par jour = Total : 4 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 3500 €
o Coutannuel: 4 employés x 3500 € x 12 mois = 168000 €

4. Management et Encadrement
» Directeur de cinéma: 1 employé
o Salaire mensuel moyen : Environ 5000 €
o Coutannuel:5000 € x 12 mois = 60000 €
e Superviseurs: 2 employes
o Salaire mensuel moyen : Environ 4000 €
o Coutannuel: 2 employés x 4000 € x 12 mois = 96 000 €

5. Entretien et Sécurité
» Agents de nettoyage : 2 employés par shift, 2 shifts par jour = Total : 4 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 2200 €
o Cout annuel: 4 employés x 2200 € x 12 mois = 105600 €

» Agents de sécurité: 1 employé par shift, 3 shifts par jour = Total : 3 employés
o Salaire mensuel moyen : Environ 3000 €
o Cout annuel: 3 employes x 3000 € x 12 mois = 108000 €

Total des Charges de Personnel
e Personnel Opérationnel: 216000 € + 144000 € = 360000 €
» Personnel de Restauration: 240000 €
e Personnel Technique : 168000 €
e Management: 60000 € + 96000 € = 156 000 €
e Entretien et Sécurité: 105600 € + 108000 € = 213600 €

Total Général: 360000 € + 240000 € + 168000 € + 156000 € + 213600€ =1137600 €

TANES & GHARGES SOGIALES

Voici un apercu des principales taxes et charges sociales auxquelles notre cinéma serait soumis :

1. Imp6t sur les Sociétés (Vennootschapsbelasting)
Les entreprises aux Pays-Bas sont assujetties a l'impot sur les sociétés sur leurs bénéfices. Les
taux en vigueur sont les suivants:

» 15% sur les premiers 395000 € de bénéfice imposable

» 25,8% pour la tranche de bénéfice dépassant 395000 €

2. Taxe sur la Valeur Ajoutée (BTW - Belasting over de Toegevoegde Waarde)
La TVA est appliguée sur la vente de biens et services. Les taux actuels sont :
e 21%:taux standard applicable a la majorité des biens et services=
» 9% :taux réduit pour les produits alimentaires, les médicaments, les livres, les transports de
passagers, etc.

xPour un cinéma, le taux standard de 21% s'appliquerait généralement aux ventes de billets
et de produits dérivés.



TANES & GHARGES SOGIALES - SUITE

3. Cotisations Sociales (Sociale Verzekeringspremies)
En tant qu'employeur, on est tenu de verser des cotisations sociales pour nos
employés, couvrant notamment :

« Assurance vieillesse (AOW)

e Assurance pour les survivants (ANW)

 Assurance pour les soins de longue durée (WLZ)
En 2021, le taux global des cotisations sociales s'élevait a 27,65% du revenu
annuel brut de l'employé. Ces taux sont sujets a des ajustements annuels.

4. Cotisation a l'Assurance Maladie (Zorgverzekeringswet - ZVW)

En plus des cotisations sociales, en tant qu'employeur, on doit contribuer a
'assurance maladie de nos employés. En 2021, cette contribution était de 7% du
salaire annuel brut, avec un plafond salarial de 58311 €. Ainsi, la contribution
maximale par employe était de 4081,77 € par an.

5. Imp6t sur les Salaires (Loonbelasting)

L'impot sur les salaires est une retenue a la source que l'on effectue sur le salaire de
nos employes. Il sert d'avance sur l'impét sur le revenu que les employés devront
payer. Les taux d'imposition sur le revenu aux Pays-Bas sont progressifs, avec un
taux maximal de 49,5% en 2022.

6. Autres Obligations
e Primes de Vacances (Vakantiegeld) : Vous devez verser une prime de vacances
equivalente a 8% du salaire annuel brut de 'employé, généralement payée en
mai ou juin.

e Régime des 30% (30%-regeling) : Pour attirer des employés hautement qualifiés
de l'étranger, les Pays-Bas offrent un régime fiscal permettant a l'employeur de
verser jusgu'a 30% du salaire brut sous forme d'indemnité non imposable,
destinée a compenser les frais liés a l'expatriation. Des conditions strictes
s'appliquent pour bénéficier de ce réegime.

Total des Taxes & Charges Sociales

1. Impot sur les Sociétés :
15% de

2. Taxe sur la Valeur Ajoutée :
21% de
9% de

3. Cotisations sociales:
27,65% de 1 101 600 € = 304 852,40 €

4. Assurance maladie:

En appliquant 7% sur la masse salariale totale de 1 101 600 € (sauf pour les salariés dépassant le
plafond) :

7% de 1101600€=77112€

(Note : si un employé deépasse le plafond de 4 081,77 €, la contribution totale est plafonnée a un
montant maximal pour cet employé. Toutefois, pour simplifier, on applique le taux de 7% sur la totalité)

5. Imp6t sur les salaires :

» Primede vacances:8%de 1101600 € =88 128 €
» Régime des 30% : pour les employés venant de l'étranger ->

Total des charges sociales annuelles :
o Cotisations sociales: 304 852,40 €
e Assurance maladie:77 112 €
e Prime de vacances:88 128 €

Total des charges sociales:304 852,40 € + 77 112 € + 88128 € =470092,40 €

Donc, les charges sociales annuelles s'éléveraient a environ 470 092,40€ pour l'ensemble des
employés du cinema.



https://remote.com/blog/fr-fr/pays-bas-avantages-sociaux?utm_source=chatgpt.com
https://vandiepen.com/fr/actualite/les-specificites-du-salaire-aux-pays-bas/?utm_source=chatgpt.com

ASSURANGES ET GOUTS LIES AUN NORMES [AGGES HANDIGAPE....)

Analyse des Couts de Communication et Conformité pour un Cinéma dans un Aéroport sur un An

1. Assurances
L’exploitation d’'un cinéma dans un aéroport nécessite plusieurs assurances obligatoires pour couvrir les risques liés a l'activité et a la sécurité des spectateurs et du personnel.

» Responsabilité civile : Cette assurance est obligatoire pour couvrir les dommages causés aux tiers (spectateurs, employés, prestataires). Le cout varie entre 5 000 € et 10 000 € par an, en
fonction de la taille du cinéma et du nombre de spectateurs attendus.
« Assurance multirisque professionnelle : Elle couvre les dommages matériels (incendie, dégats des eaux, vol, vandalisme). Cout estimé entre 8 000 € et 15 000 € par an.
» Assurance pertes d’exploitation : Obligatoire dans un environnement aéroportuaire pour garantir une indemnisation en cas de fermeture temporaire due a un sinistre. Cout annuel estimé entre
10 000 € et 20 000 €.
Cout total des assurances: 23 000 € - 45 000 €

2. Couts liés aux Normes et Réglementations
Les cinémas en milieu aéroportuaire doivent respecter des normes strictes en matiere de sécurité, accessibilité et conformité réglementaire. Ces normes sont régies par plusieurs textes législatifs,

notamment:
» Code de la construction et de l'habitation (articles L111-7 a L111-8-3) pour l'accessibilité des établissements recevant du public (ERP).
« Reglement de sécurité contre l'incendie des ERP (arrété du 25 juin 1980 modifié).
* Normes spécifiques aux aéroports régies par la DGAC et 'OACI.

Accessibilité PMR (Personnes a Mobilité Réduite)
« Aménagements spécifiques (rampes, ascenseurs, signalétique, sanitaires adaptés, places réservées) : Ces investissements sont obligatoires et peuvent cotter entre 50 000 € et 150 000 €.

» Entretien et mises a jour : Vérifications et ajustements annuels estimés a 5 000 € - 10 000 €.

Sécurité et Incendie
« Installation et maintenance des systéemes de sécurité (alarmes, sprinklers, caméras de surveillance, détecteurs de fumeée) : Cout initial estimé entre 30 000 € et 80 000 €, avec un cout de

maintenance annuelde 10 000 € - 20 000 €.
e Formation du personnel a la sécurité et aux procédures d’'évacuation : Obligatoire selon la réglementation des ERP, cout annuel estimé a 2 000 € - 5 000 €.
o Contréles et mises aux normes : Inspections réguliéres par des organismes agréeés, cout estimé entre 5 000 € et 15 000 € par an.

Conformité aux Réglementations Aéroportuaires
« Accréditations et autorisations spécifiques : Pour exploiter un établissement dans un aéroport, des licences spécifiques sont nécessaires (redevances d’exploitation, conformité avec les regles

de l'aéroport). Cout estimé entre 10 000 € et 30 000 €.
e Surcouts liés aux exigences de sureté : Comprend les badges d’'accés pour le personnel, les contréles renforcés et les équipements de surveillance spécifiques aux aéroports. Cout annuel

estimé entre 15 000 € et 50 000 €.



Conclusion

L'exploitation d’'un cinéma dans un aéroport entraine des couts éleves lieés aux assurances et a la mise en conformité avec les réglementations en
vigueur. En prenant une estimation moyenne des couts, le budget annuel est d’environ 122 500 €. Ce chiffre inclut les obligations legales en matiere
d’accessibilité, de seécurité incendie et de régulations spécifiques au domaine aéroportuaire. Une bonne planification financiere est donc essentielle pour
assurer la viabilité du projet tout en respectant les normes strictes imposeées par I'environnement aéroportuaire.

Total des Couts Liés aux Normes et Assurances

Poste Colt annuel

Assurances (responsabilité, multirisque, pertes 23 000 € - 45000 €

d'exploitation)

hccessibilité PMR (entretien et mises a jour) 5000 €-10000 €

Sécurité et incendie (maintenance et formation) 17 000 € - 40 000 €
Conformité aéroportuaire 25 000 € - 80 000 £

Total 70 000 € -175 000
3




LOYER AU SEIN DE L'AEROPORT -

Estimer le loyer pour un espace commercial destiné a un cinéma situé a l'intérieur du terminal de ['aéroport de Schiphol
a Amsterdam est complexe en raison du manque de données publiques spécifiques.
Pour estimer le loyer d'un espace commercial destiné a un cinéma au sein de l'aéroport de Schiphol 8 Amsterdam, nous
devons considérer plusieurs facteurs, notamment la superficie requise, les tarifs de location en vigueur et les services
associeés.
Le complexe Northport a Schiphol-Nord propose des espaces commerciaux combinés a des bureaux.
Par exemple, une unité comprenant environ 343 m? de bureaux et 897 m? d'espace commercial est proposée a un loyer
annuel de 160000 € hors TVA. Cela correspond & un tarif d'environ 119 €/m?%/an.
Un cinéma de taille moyenne nécessite généralement une surface plus importante. Supposons une superficie totale de
2000 m? (taille moyenne d'un cinéma UGC) pour accueillir plusieurs salles de projection, des espaces de restauration
et des zones techniques.

e Loyer annuel estimé: 2000 m?x 119 €/m?/an = 238000 € hors TVA
En plus du loyer de base, des charges de service s'appliquent pour l'entretien des parties communes, la securite, les
services publics, etc. Par exemple, pour Northport :

e Charges pour l'espace commercial: 32,50 €/m?/an
Pour notre estimation, en supposant que 'ensemble de 'espace soit considéré comme commercial :

e Charges annuelles: 2000 m?x 32,50 €/m?/an = 65000 € hors TVA

Total estimé des couts annuels
e Loyer:238000 €
 Charges:65000 €

e Total: 303000 € hors TVA

Remarques
e Ces estimations sont basées sur des données disponibles pour des espaces commerciaux a proximité de 'aéroport
et peuvent ne pas refléter les tarifs spécifiques a l'intérieur du terminal.
o Les tarifs a l'intérieur du terminal peuvent étre supérieurs en raison de la proximité immeédiate des passagers et de la
visibilité accrue.
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Available business unit

Rental price business unit
Floor load

Clear height office space

Clear height commercial space

3 Overhead doors

Power current

Service costs (in advance)
commercial space incl. electricity

Commercial space and office space (always let
a combination)

Approx. 343 m? LFA office space and 897 m? LFA
Gebouw space including 20 private parking
spaces

€160,000 per year (excl. VAT)

2.5 kN/m? (office space) and 20 kN/m?
(commercial space)

Clear height 2,7 metres

Under the truss 6.80 metres and 6.27 metres
respectively

5 metres wide and 4.50 metres high

Present

€32.50 per m? (excl. VAT) per year

/




LOVER AU SEIN DE L'AEROPORT -

Total estimé des colits annuels
e Loyer:238000 €

e Charges:65000 €

e Total: 303000 € hors TVA

Le cout de location du lieu au sein de l"aéoroport est donc un cout fixe.

a
montant du cout (en euros)

4

niveau d'activité



AMORTISSEMENT DU MATERIEL AUDIOVISUEL & FOURNITURES TECHNIQUES

L'amortissement concerne les équipements couteux et durables, dont la valeur diminue avec le temps
et qui sont comptabilisés comme des actifs immobilisés.

Plutot que d’enregistrer ces achats comme une charge unique dans l'année d’acquisition, leur cout est
réparti sur plusieurs années via un amortissement comptable.

Alors que les fournitures techniques regroupent les équipements et consommables nécessaires au bon
fonctionnement du cinéma, mais qui ne sont pas considérés comme des investissements durables.

Chaque salle de cinéma nécessite un projecteur numérique.
e Un multiplexe moyen (comme un UGC standard) a 8 a 12 salles, donc 8 a 12 projecteurs. Pour notre

cinéma a Northport, un format de 4 salles serait réaliste, donc 4 projecteurs. Les projecteurs
numeériques peuvent couter entre 10 000 et 200 000$ par unité, en fonction du modéle.

» Disons qu’on a des projecteurs Christie Laser RGB (comme au Grand Rex) d'une valeur de 60 000%€.

Christie CP2308 .69"DMD  Christie CP2308-RGBe 2K Christie CP2309-RGB 2K Christie CP2310-RGBe 2K
2K Xenon Projector Laser Projector (with Laser Projector (with Laser Projector (with
TPC) TPC) TPC)

e Cout fixe total 60 000€ x 4 = 240 000€

Les projecteurs numeériques (comme les Christie, Barco ou NEC) utilisent des lampes a forte
intensité lumineuse, qui ont une durée de vie limitée.

e Une lampe DLP ou Xenon dure en moyenne 1000 a 1 500 heures.
e Un cinéma fonctionnant 12 heures par jour utilise une lampe pendant 3 a 4 mois avant
de devoir la remplacer.

e Donc, chaque projecteur nécessite 3 a 4 lampes par an.
Pour un cinéma de 4 salles :

» 4 projecteurs x 4 lampes par an = environ 16 lampes par an

e Cout d'une lampe Xenon : entre 1 000€ et 3 000 € selon le modéle (disons 2 000€)
Total: 16 x 2 000€ = 32000€

Ecrans de cinéma
» Un écran coute entre 5 000€ et 20 000€ selon la taille et la technologie. (on tranchera a
10 000¢€)
e Durée de vie: environ 10 ans

Filtres et lentilles

Les projecteurs de cinéma nécessitent des filtres et lentilles pour maintenir une qualité
d'image optimale. Leur remplacement dépend du nombre de projecteurs et de l'intensite
d'utilisation.

Nombre de projecteurs: 4 (1 par salle)

Cout moyen par filtre/lentille : 250€

Remplacement par projecteur : 2 fois par an

Total annuel : 4 projecteurs x 2 filtres/lentilles x 250€ = 2 000€

Cablages et connectiques
Les cables HDMI, SDI et autres connectiques doivent étre renouvelés régulierement pour
éviter les défaillances techniques.

e Cout moyen par cable: 100€

 Nombre estimé de cables remplacés paran: 30

e Total annuel: 30 cables x 100€ = 3 000€




AMORTISSEMENT DU MATERIEL AUDIOVISUEL & FOURNITURES TECHNIQUES - SUITE

TECHNOLOGIE ET CONNECTIVITE

Logiciels et licences a renouveler

Les logiciels de gestion des projections et de billetterie nécessitent des abonnements Les tarifs pour une connexion fibre professionnelle peuvent varier en fonction de plusieurs
annuels. criteres, notamment :
e Le débit choisi : des deébits plus élevés entrainent généralement des couts plus
1.Logiciel de gestion des projections (ex. TMS - Theater Management System) : 3 000 € importants.
(Etudes de prix de fournisseurs comme Arts Alliance Media, qui propose un abonnement « Les services additionnels : tels que les solutions de sécurité, les adresses IP fixes, ou les
autour de 2 500 - 4 000 €/an) services de maintenance avances.
2.Logiciel de billetterie : Nous supposons une solution SaaS avec abonnement annuel.  La localisation spécifique : certaines zones peuvent nécessiter des infrastructures
» Prix moyen pour un cinéma de taille moyenne : 2 500 € - 5 000 € par an. particuliéres, influencant le cout.

e En prenant une fourchette médiane : 3 000 € par an.
KPN Business propose plusieurs solutions de connectivité pour les entreprises, notamment

Totalannuel:6 000 € des abonnements Fibre Optique avec des débits et des services adaptés aux besoins
professionnels.

Réseau internet Exemples d'offres :

Les cinémas professionnels s'appuient sur des connexions Internet haut débit déediées pour « Fibre Optique 1 Gbit/s : Cette offre inclut un deébit symétrique de 1 Gbit/s en

assurer le bon fonctionnement de leurs logiciels et equipements. Ces connexions sont teléchargement et en téléversement, idéal pour des activités nécessitant une bande

géneralement fournies par des opérateurs spécialisés proposant des offres adaptées aux passante élevée, comme le transfert de fichiers volumineux (films numeériques) et la

besoins des entreprises. diffusion en continu.

Prenons KPN Business » Fibre Optique 1 Gbit/s : Environ €150 a €200 par mois

Avantages: » Fibre Optique 500 Mbit/s: €175 par mois x 12 mois = 2 100€ par an

e Fournisseur local : KPN est l'un des principaux opérateurs télécoms aux Pays-Bas, offrant
une infrastructure bien établie et une connaissance approfondie du marché néerlandais.

o Offres adaptées aux entreprises : KPN propose des solutions spécifiques pour les
entreprises, avec des deébits pouvant atteindre 4 Gbit/s en téléechargement et en
televersement.

e Service client dédié : Support 24/7 pour les clients professionnels, essentiel pour une
entreprise fonctionnant en continu comme un cinéma.



AMORTISSEMENT DU MATERIEL AUDIOVISUEL & FOURNITURES TECHNIQUES - SUITE

FOURNITURES TECHNIQUES

Systémes de sonorisation

e Chaque salle a un systéeme Dolby Atmos, 7.1 ou 5.1.

e Un systeme complet par salle coute entre 15 000 € et 50 000 €.
Nous allons prendre un de 20 000€

Serveurs de projection
e Chaque salle a un serveur pour stocker et diffuser les films.
e Un serveur coute 10 000 € a 20 000 € et dure environ 5 ans.
Nous allons prendre un de 15 000€

Chaque film est livré sur un disque dur DCP (Digital Cinema Package), nécessitant des
equipements de stockage et de distribution des films.
TARIFS DCP 2022 (https://c-sideprod.ch/feature/dcp/)

« - long métrage | 1h et plus (jusqu’a 100 min), 450€

Racks et armoires électriques
Ces equipements sont nécessaires pour le stockage et la gestion des équipements
électroniques et des cablages.
e Cout estimé par unité : Environ 2 000 € pour un rack ou une armoire électrique de
taille moyenne.
» Nombre nécessaire : 1 par salle de projection.
e Total pour 4 salles: 4 x 2000 € =8 000 €.

Climatisation et ventilation
e Nécessaire pour éviter la surchauffe des équipements et assurer le confort des
spectateurs.
e Un bon systéme de ventilation peut couter entre 10 000 € et 30 000 €. (Nous
allons trancher a 20 000€)
On en a besoin que d'undonc:1x 20 000€

Total pour la 1ére année = 240 000€ + 32 000€ +10 000€ + 2 000€ + 3 000€ + 3 000€+ 3 000€ + 2 100€ + 8 000€ + 20 000€ + 15 000€ + 450€ + 20 000 €

= 358550€




COUT D'INFRASTRUCTURE PHYSIQUE

Pour déternminer les couts d'infrastructure physqgiue on doit déterminer la superficie de nos
salles et le nombre de siéges par salle. Selon https://www.bfmtv.com/people/cinema/paris-I-
ugc-cine-cite-les-halles-est-le-cinema-le-plus-frequente-du-monde_AN-
202301110390.html?, nous pouvons constater qu‘une salle du cinéma UGC Clté Les Halles,
accueille en moyenne 150 fauteuils par salle.

L'UGC Ciné Cité Les Halles compte 27 salles et 3.820 fauteuils.

Pour obtenir la capacité moyenne par salle, on divise le nombre total de fauteuils par le
nombre de salles::

3 820 fauteuils + 27 salles =~ 141 fauteuils par salle

Fauteuils de cinéma:

e Nombre de fauteuils par salle : 150 // Nombre de salles : 4

e Cout moyen par fauteuil : Les fauteuils de cinéma varient en prix en fonction de leur
qualité et de leurs caractéristiques. Les modeles d'entrée de gamme commencent autour
de 900 € l'unité, tandis que les modeéles haut de gamme peuvent atteindre 2 000 €
l'unité.

» https://www.hellopro.fr/fauteuil-de-cinema-2018564-fr-1-feuille.html/message

Fauteuils d'entrée de gamme:
» 150 fauteuils x 4 salles x 900 € = 540 000 €

Prix d'une isolation phonique

(©]

Insonorisation :
e Environ 40€/m?
o Pour 4 salles de 300 m? chacune — 4 x 300 x 40 = 48 000 € _— /,,D _——

23 € 36 € 65 €

Moyenne nationale : 23 € - 65 € par m*
Constalé par nos experts IFavaux, pose comprise.
©

Coilt de Ia rampe et d’un éventuel ascenseur pour I'accessibilité PR :

1. Rampe d'acces:
https://www.habitatpresto.com/mag/renovation/accessibilite-pmr-handicap/prix-
rampe-acces-handicap-pmr?
Rampe d'acces fixe en béton:

e Prix: Entre 600 € et 5 000 €, installation comprise.
Schiphol encourage les initiatives qui améliorent l'expérience des passagers. Nous
prenons 'hypothese que l'aéroport nous financerait toute la partie accessibilté PMR.

Coilt de construction par métre carré :

e Cout estime : Selon les données de 'ADRC pour 2023, le cout de construction
d'une salle de cinéma est d'environ 2 350 € par m?
Cout total de construction:
 Calcul: 300 m? x 2 350 €/m? =705 000€

1. Revétement de sol :

» Type de revétement recommandeé : Sol en PVC, apprécié pour sa durabilité, son
entretien facile et sa capacité a absorber les sons, ce qui est essentiel dans une
salle de cinéma.

e Cout du matériau : Les prix des sols en PVC varient généralement entre 7,99 € et
29,99 € par métre carre, selon la qualite et le design.

e Cout de la pose : La pose par un professionnel est estimée entre 20 € et 25 € par
metre carre.

e Couttotal estimé::

o Matériau : 300 m? x 18 € (prix moyen) = 5 400 €
o Pose: 300 m? x 22,5 € (prix moyen) = 6 750 €
o Total:5400 € + 6750 € =12150,00 €

2. Revétement mural :

e Type de revétement recommandeé : Panneaux acoustiques en tissu ou en mousse,
congus pour ameéliorer l'acoustique en absorbant les sons et réduire les
réverberations.

e Cout du matériau : Les panneaux acoustiques coutent genéralement entre 20 € et
50 € par metre carré, en fonction de la qualité et du matériau.

e Cout de la pose : L'installation professionnelle est estimée entre 10 € et 20 € par
metre carre.

e Calcul de la surface murale : Pour une salle de 300 m? avec une hauteur sous
plafond de 5 metres, la surface murale totale serait d'environ 300 m? (périmeétre de
60 m x 5 m de hauteur).

e Couttotal estimé:

o Matériau : 300 m? x 35 € (prix moyen) = 10 500 €
o Pose:300 m? x 15 € (prix moyen) = 4 500 €
o Total: 10500 € + 4500 € = 15000 €



COUT D'INFRASTRUCTURE PHYSIQUE - SUITE

3. Eclairage:
e Type d'éclairage recommandeé : Combinaison de spots encastrés pour un éclairage géneral et de
luminaires d'ambiance pour créer une atmosphére immersive.
e Cout des luminaires : Les spots encastrés coutent entre 25 € et 150 € chacun, tandis que les luminaires
d'ambiance varient de 50 € a 200 € par unite.
« Nombre de luminaires : Pour une salle de 300 m? on peut estimer l'installation de 20 spots encastrés et
de 10 luminaires d'ambiance.
e Cout de la pose : L'installation électrique est estimée entre 45 € et 55 € de ['heure. En supposant une
journée de travail (8 heures), le cout serait d'environ 400 € pour la main-d'ceuvre.
e Cout total estime:
Spots encastrés : 20 x 87,5 € (prix moyen) = 1750 €
Luminaires d'ambiance : 10 x 125 € (prix moyen) = 1 250 €
Pose : 400 €
Total: 1750 € +1250€ +400€=3400¢€
Cout total pour 'aménagement de la salle :
e Revétementde sol: 12 150 €
e Revétement mural: 15 000 €
 Eclairage:3400 €
e Totalgénéral:9112,50€ + 15000 € + 3400 € =27512,50 €

o

(e}
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Hall d’entrée et zone billetterie

1. Superficie du hall d'accueil :
La superficie du hall d'accueil dépend de la capacité totale du cinéma et des espaces nécessaires
pour les différentes fonctions (billetterie, espace d'attente, points de vente, etc.). En général, on
prévoit environ 1,5 m? par fauteuil pour les espaces communs.

 Superficie totale des espaces communs : 600 fauteuils x 1,5 m?/fauteuil = 900 m?
Cette estimation est basée sur des pratiques courantes dans l'aménagement de cinémas, ou la
superficie des espaces communs est proportionnelle a la capacité d'accueil.

2. Cout de construction par m?:
Selon les données disponibles, le cout médian de construction pour des projets de création ou de
restructuration de salles de cinéma en 2022 était d'environ 2 100 € par m?
https://adrc-asso.org/sites/default/files/adrc/fichiers/ratios-2022.pdf?
Estimation du colt total pour le hall d'accueil :

« Cout de construction : 900 m? x 2 100 €/m? =1 890 000 €.

Coiit aménagement
Mobilier:
o Comptoir de billetterie :
o Description : Comptoir ergonomique et esthétique pour l'accueil des clients.
o Cout estimé: Environ 5 000 €
o https://brocantetendance.com/collections/comptoir-console-bar-industriel-sur-mesure?
srsltid=AfmBOorD-NvCwg4SpRZQA4EGVbD2yupJ54MP4XPTLNGjVVIGSNQGOvtv
e Banquettes et sieges d'attente :
o Description : Assises confortables pour les clients en attente.
o Cout estime : Environ 300 € par siege, selon le design et la qualité. Disons que nous allons
prendre 4 banquettes: 300x 4 =1200 €
o https://www.ggmmoebel.com/fr-fr-eur/gastro-sitzbank-miami-1-h-100-x-103-cm-rouge-raye-
cuir-gastrobank-bistro-sitzbank-83134?gad source=1&gbraid=0AAAAA-
jBbuS071i9Yg63Vrwc1FLeO7Ljl&gclid=CjwKCAIAN9a9BhBtEiwAbKg6frxbXihUK26FJ P7CB
SzuPUtvoMgFEONIVVMhGIiLCCNYdfEfCKZjrSBoCCdUQAvVD BwE

Décoration:
e Revétements muraux et peintures:
o Cout estimé : Environ 50 € par m? incluant la main-d'ceuvre.
o Donc pour 900 m?: 4 500€
Eclairage général :
o Cout estimé : Environ100 € par m? incluant l'installation.
o Donc 9 000€

Autres équipements:
o Comptoirs de vente (snacks, boissons) :
o Description : Comptoirs modulables avec équipements intégrés (réfrigérateurs,
vitrines).
o Cout estimé : Environ 20 000 €, selon la taille et les equipements.

e Signalétique et panneaux d'information :

o Description : Panneaux directionnels, écrans d'affichage et informations sur les films.
o Cout estimé : Environ 10 000 €, selon la complexité et le nombre d'installations.

TOTAL : 3260212,50 €




FOURNITURES ALIMENTRIRES (P.1)

Dans un cinéma, les fournitures alimentaires concernent principalement les snacks et boissons vendus au

comptoir. A 'aéroport, il faut prendre en compte les réglementations spécifiques et |'optimisation des

produits pour une clientele souvent pressee.

1. Types de produits vendus
Les produits vendus doivent étre rapides a préparer, faciles a consommer et avec une bonne marge

Pop corn & snacks

i Boissons
salés

Confiseries & snacks sucrés

Bonbons (Haribo, M&Ms, Skittles...), Chocolats

Pop corn, Chips & Crackers . . "
(mars, snickers,...), Barres énergétiques

Sodas, Jus de fruits, eau, café, thé ....

2. Quantités nécessaires par an
Les quantités sont estimées en fonction du nombre de spectateurs attendus.

Supposons 1 000 000 spectateurs par an (chaque salle pouvant accueillir un total de 150 personnes)
» 2,2 millions de spectateurs pour 'année 2022 au UGC Les Halles pour 27 salles, donc pour 4 salles
cela fait environ 326 000.
e environ 42 millions de passagers dans les aéroports Parisiens

Aéroports Pax % 2022/2021 % 2022/2019
1 Paris-Charlesde Gaulle 57474 033 119.4% -24.5%
2 Paris- Orly 29 187 269 85.6% -8.4%

Nice Céte d'Azur 12119043 85.3% -16.3%

Pour l'aéroport Schipol, nous pouvons supposer qu’une proportion similaire de passagers pourrait étre
intéresseée par le cinéma.

Pour comparer au cinéma de l'aéroport de Changi, Singapour :

Le cinéma de l'aéroport de Changi (Terminal 3) est bien connu et propose des projections gratuites de
films pour les passagers en transit.

En 2022, Changi a accueilli environ 32,2 millions de passagers.

En 2019, on estimait que plus de 1,3 million de passagers avaient frequenté le cinéma de Changi
chaque année, selon certaines sources.

Si on applique un ratio similaire a celui de 2019, environ 4 a 5 % des passagers peuvent etre intéresses
par une projection de cinéma.

Proportion de passagers qui iraient au cinéma:

Prenons une estimation prudente de 4% de passagers intéressés par une projection (une
estimation réaliste pour les cinémas d’'aéroport).

42 millions de passagers x 0,04 = 1 680 000 passagers par an

Nombre de spectateurs ayant acheté a manger ou a boire lors de leur derniere
séance de cinéma (étude réalisée en mars 2016).

Bl % de ceux qui achétent a manger ou a boire
% des spectateurs qui n'achétent rien

Royaume-Uni &=
37%

a 3
o E
H

|

39%
40%
France i1

“En France, ce taux devrait cependant augmenter dans les prochaines années.”
https://www.bfmtv.com/economie/que-pesent-les-ventes-du-pop-corn-dans-l-industrie-du-
cinema_AN-202001190044.html

Nous allons dire qu’en moyenne, 50% des spectateurs achétent une boisson et un snack
Cela donne environ 840 000 passagers.

2.1 - Estimation du panier moyen par passager :

On va prendre une estimation réaliste du montant moyen dépense par passager pour les
snacks et boissons dans un cinéma d'aéroport.

En moyenne, les passagers achéetent des boissons et des snacks, mais en quantité
modérée étant donne les prix généralement plus élevés dans les aéroports. Estimons qu'un
passager dépense en moyenne 5€ pour des snacks et boissons.

2.2 - Calcul du montant total des ventes de snacks:
Si 840 000 passagers achétent des snacks a 5€ par passager :
840 000 passagers x 5 € par passager = 4 200 000€ de revenus pour les snacks




FOURNITURES ALIMENTAIRES [P.2]

Dans un cinéma classique, la marge est deéja tres éleveée, autour de 70 a 85%. Dans un cinéma
aéroportuaire, elle peut facilement monter jusqu’a 80-90%.

En effet, les aéroports appliquent des marges bénéficiaires élevées sur les produits
alimentaires et boissons vendus dans leurs commerces car :

o Colts d'exploitation élevés : Dans un aéroport, les couts fixes sont particulierement éleves,
notamment le loyer (souvent trés cher pour les espaces commerciaux dans les aéroports),
les frais de personnel (en raison de limpact du transport aérien sur les horaires et la
nécessité d'une gestion en continu). Par conséquent, ces couts sont répercutés sur les prix
de vente des produits.

e Marge de sécurité : Pour compenser l'incertitude des volumes de vente (puisque le flux de
passagers peut varier en fonction des saisons ou des événements), les entreprises aériennes
et les commerces comme les cinémas ont tendance a appliquer une marge bénéficiaire plus
élevée que dans un contexte non aeroportuaire.

Par exemple, dans certains aéroports comme Changi ou Charles de Gaulle, les prix des produits
alimentaires sont souvent jusqu'a 3 fois plus élevés que dans des magasins classiques, ce qui
permet aux commercants de compenser les couts fixes

Cout des produits individuels :
Chaque produit acheté pour revente a un cout unitaire basé sur les prix d’achat en gros. Par
exemple :
e Un panier de popcorn peut couter environ 1€ en gros, mais il est vendu a un prix éleveé en
raison des frais d'exploitation aéroportuaires.
» Une boisson gazeuse peut couter environ 1,50€ en gros et étre revendue a un prix bien plus
eleve, généralement autour de 4-5€.

> Cela signifie que si un passager dépense 10€ en confiserie, le cout réel pour le cinéma est

souvent inférieur a 2¢€.

Ainsi, avec notre estimation de 4 200 000€ en snacks et boissons, on en vient a la conclusion
que nos couts en fournitures alimentaires ne représenteraient que 10 a 20% de ces recettes, soit
entre 420 000€ et 840 000€ par an.

Total estimé des couts annuels
630 000€



LOGATIONS DES FILMS

Le cout de la location de films pour un cinéma dépend de plusieurs facteurs, notamment le type de film, sa popularité, sa durée de diffusion, et les accords spécifiques avec les distributeurs. Voici une estimation
basée sur des données disponibles :

Cout de location par film :
» Films populaires récents : Pour les films a fort potentiel commercial, les distributeurs peuvent demander jusqu'a 70 % du prix du billet pour les premieres semaines de diffusion. (%)
 Films de deuxieme diffusion ou - populaires : Les couts de location sont généralement inférieurs. Par exemple, des films - récents ou de niche peuvent étre loués pour environ 350€ a 650€ par copie (**)

Pour définir le nombre de projections par jour, nous devons d'abord déterminer les heures d'ouverture. Avec des employés qui travaillent sur un modeéle de 35h/semaine :
1.Agents d’accueil et de billetterie : 6 employés — 6 x 35h = 210h/semaine & Controleurs de tickets : 4 employés — 4 x 35h = 140h/semaine
2. Employés de comptoir (restauration) : 8 employés — 8 x 35h = 280h/semaine
3. Projectionnistes : 4 employés — 4 x 35h = 140h/semaine
4. Directeur de cinéma : 1 employé — 1 x 35h = 35h/semaine & Superviseurs : 2 employés — 2 x 35h = 70h/semaine
5. Agents de nettoyage : 4 employés — 4 x 35h = 140h/semaine & Agents de sécurité : 3 employés — 3 x 35h = 105h/semaine

Les roles de directeur de cinéma et superviseurs n’étant pas opérationnels mais plutot supervisory et stratégiques, leur présence n’est pas indispensable pour assurer 'ouverture. En effet, ces 3 employés peuvent
organiser leurs plannings pour étre la aux heures critiques. En revanche, le poste le plus limitant est celui des agents de sécurité, qui ensemble ne couvrent que 105h/semaine. Le maximum d’heures d’ouverture
possibles est donc de 105h/semaine -> 15h/jour.

Maintenant, pour calculer le nombre de projections journalier, on doit prendre en compte la durée moyenne d’un film avec publicités (2h15) ainsi que le temps de nettoyage entre chaque séance (45 minutes),
donc chaque cycle complet prend 3h. Ainsi, sur une journée de 15h, on peut organiser jusqu’a 5 séances par écran.

Notre cinéma compterait un total de 20 séances par jour (5 séances x 4 salles).

(%) On doit donc d’abord fixer les prix de nos billets afin de pouvoir calculer les Parts estimées des spectateurs : (+ %) Chaque film (de 2e diffusion ou - populaire) coute entre 350€ et 650€ par copie,
montants que 'on devra a nos distributeurs : ) Standard Adulte 14€ — 40% et en supposant qu’un film reste en moyenne 14 jours a l'affiche, on aura besoin
« Standard: 14€ (adulte), 10€ (moins de 18 ans) Standard-18 ans 10€  —20% d’environ 5 nouvelles copies tous les 14 jours. Ainsi, le cout des copies serait
« Premium (siéges plus confortables, écran XXL) : 18-20€ > Premium 18-20€ —15% d’environ 500€ x 5 copies = 2 500€ toutes les 2 semaines, soit 130 000€/an.
« Tarif escale rapide (films courts, 1Th max) : 8-10€ Escale Rapide 8-10€ — 15%
« Formule « transit » (acces illimité pendant 6h pour les longs transits) : 25-30€ J Transit 25-30€ — 10% Les films en premiere exclusivité (nouveautes) ne représentent qu’environ 7 a 9 % des
films projetés, mais géneéerent la majorité des entrees et des revenus ( ).
Donc pour une salle de 150 places, en la supposant pleine & 60% en moyenne, on comptera environ 36 SA, 18 S-18, On viserait donc une projection plus riche en films populaires récents, admettons
13,5 P, 13,56 ER et 9 T. Cela fait un total de 504€ + 180€ + 256,5€ + 121,5€ + 247,5€ =1309,50€/salle a chaque séance. 20%, et le reste serait alors des films avec des couts de location + faibles.
Les recettes totales rapportées par les billets sur une journée entiére seront donc de 1309,5€ x 20 séances = 26 190€
Imaginons donc que pour 20% de nos films, on doive a nos fournisseurs, cela nous reviendrait a 2 095,2€/jour.

==> Total annuel = (2 095,2€ x 20% x 365) + (130 000€ x 80%) = 152 949,6€ + 104 000€ = 256 950€/an a allouer a la location des films



https://www.reddit.com/r/movies/comments/14r2z11/how_much_does_it_cost_a_cinema_to_buy_rent_a/?tl=fr&utm_source=chatgpt.com
https://www.xerfi.com/presentationetude/la-distribution-de-programmes-audiovisuels-et-cinematographiques_COM23
https://www.xerfi.com/presentationetude/la-distribution-de-programmes-audiovisuels-et-cinematographiques_COM23

LOGATIONS DES HILMS

==> Total annuel = (2 095,2€ x 20% x 365) + (130 000€ x 80%) = 152 949,6€ + 104 000€ = 256 950€/an a allouer a la location des films

Le cout des locations des films est donc un cout variable car:
e Coutfixe minimum : Méme avec une faible activité, un cout de base existe
e Paliers liés au volume de films diffusés : Les colits augmentent progressivement a mesure que le nombre de
projections et la diversité des films augmentent.

o Effets de seuils : Certains contrats de location prévoient des tarifs dégressifs aprés un certain nombre de
séances ou en fonction du remplissage des salles.

4
montant du cout ( en euros)

>

niveau d'activité



Droits de projection de films

Les licences pour les droits de diffusion
e Licences territoriales

Les films sont souvent sous licences territoriales, ce qui signifie que le droit de diffuser un film
dans un pays ou une région spécifique est accordé a un distributeur local. Le cout de la
licence peut varier en fonction du marché, et les droits peuvent étre accordés sur une période
déterminée (souvent 1 a 3 mois pour des films commerciaux).

Par exemple, dans un aéroport comme Schiphol aux Pays-Bas, ou des salons VIP et des
espaces de détente proposent des projections de films pour les passagers en transit, les
droits de diffusion doivent étre acquis aupreés des distributeurs néerlandais. Le cout d'une
licence pour diffuser un film populaire dans un salon haut de gamme de l'aéroport peut
osciller entre 2 000€ et 8 000€ par mois en fonction du public cible et de la durée
d’exploitation.

La redevance pour les projections publiques
o SACEM et autres droits voisins

Pour les projections publiques de films, il est nécessaire de s'assurer du respect des droits
d'auteur. Aux Pays-Bas, la Buma/Stemra est 'eéquivalent de la SACEM et percoit des droits
pour la musique diffusée lors des projections. De plus, la SENA (Stichting Exploitatie Naburige
Rechten) percoit des droits pour les enregistrements audio des films projetés.

Par exemple, si une compagnie aérienne installe une salle de projection dans son lounge
premium a 'aéroport d'Amsterdam-Schiphol, elle devra s'acquitter de ces redevances. En
fonction du nombre de spectateurs, le cout de la redevance peut varier entre 300€ et 1 200€
par film et par mois.

Autorisations legales et fiscales
» Certificat de projection

Aux Pays-Bas, un exploitant de cinéma ou une entreprise souhaitant diffuser un film
dans un espace public, comme une salle de projection dans l'aéroport Schiphol,
doit obtenir une autorisation légale via le Filmfonds, I'équivalent du CNC en France.
Cette certification garantit que le film est enregistré auprés des autorités
audiovisuelles néerlandaises et respecte les exigences fiscales locales.

Le cout administratif d'une telle autorisation est généralement faible voire nul, mais
il implique un processus de validation des droits d'auteur qui peut nécessiter
plusieurs semaines de traitement.

Enrésume:

Cout de la licence standard : Entre 350€ et 650€ par copie pour des films moins
populaires, jusqu’a 70% du prix du billet pour les films populaires récents (mais
facilement négociable a la baisse — 40-50%).

Projection spéciale / avant-premiere : Supplément possible de 1 000€ a 5 000<€,
notamment pour des événements d'entreprise organisés dans les lounges de
I'aéroport.

Cout de la copie numeérique : Entre 300€ et 500€.

Cout de la copie physique : Jusqu'a 1 500€.

Redevances pour droits d'auteur : Entre 200€ et 1 200€ par mois en fonction de la
taille de l'audience et du lieu de diffusion (exemple : salons VIP, halls d'attente ou
espaces de projection dans les terminaux).



communication & marketing

1. Création de supports publicitaires (affiches, vidéos, banniéres)

e Couts traditionnels : Les agences de communication ou les studios de création facturent
généralement entre 1 500 € et 3 000 € pour concevoir des supports visuels professionnels (affiches,
flyers, banniéres numériques, vidéos promotionnelles).

e en collaborant avec une école : Les étudiants d'une école de communication ou de design
graphique peuvent realiser ces créations dans le cadre de leurs projets pédagogiques. Cela
représente un cout réduit, généralement entre 300 € et 500 €, couvrant les frais de gestion du projet
et les matériels nécessaires.

» Economie estimée : En collaborant avec une école, on économise environ 1 200 € a 2 500 € par
projet sur la création de supports.

2. Gestion des réseaux sociaux (Instagram, Facebook, etc.)

o Couts traditionnels : Les agences spécialisées en marketing digital facturent généralement 2 000 € a
5 000 € par mois pour la gestion des campagnes publicitaires, la création de contenu et la gestion
des réseaux sociaux.

» Avec collaboration avec une école : Des étudiants en marketing digital peuvent gérer la création de
contenu, les publications, les campagnes publicitaires, ainsi que les réponses aux commentaires
pour environ 800 € a 1 500 € par mois. Les étudiants utilisent des outils de gestion gratuits ou peu
couteux (ex : Canva, Buffer, Hootsuite) et peuvent également analyser les performances des
campagnes sous la supervision de leur professeur.

o Economie estimée : L'économie réalisée est de 1 200 € a 3 200 € par mois en collaborant avec des
ecoles.

3. Relations publiques (PR) et gestion des partenariats

o Couts traditionnels : Les agences de relations publiques et de gestion des partenariats
facturent géenéralement 1 000 € a 3 000 € pour la création de partenariats, la gestion des
relations presse et les événements promotionnels.

e Avec collaboration avec une école : Les étudiants en communication peuvent étre formeés
pour gérer ces taches dans le cadre de leur stage, ce qui réduit les frais a environ 400 € a 1 000
€ par mois, en fonction du nombre d'événements et du suivi des relations avec les partenaires.

» Economie estimée : L'économie réalisée sur ce poste est de 600 € a 2 000 € par mois.

4. Organisation d'événements promotionnels (avant-premiéres, projections spéciales)

o Couts traditionnels : L'organisation d'événements promotionnels nécessite souvent des
agences specialisées, avec des couts pouvant varier entre 2 000 € et 5 000 € pour la gestion
complete d'un évéenement.

e Avec collaboration avec une école : Les étudiants en gestion d'événements ou
communication peuvent organiser ces événements avec des moyens plus modestes et sous
supervision, pour un cout d'environ 1 000 € a 2 000 € pour chaque événement. Ils peuvent
également participer a la recherche de partenaires pour réduire les couts (partenariats avec
restaurants, hotels, etc.).

« Economie estimée : L'économie sur chaque événement peut atteindre 1 000 € a 3 000 € par
evenement.

CROOMATICITATH JCESCHIDBATION

Ry

SKY SCREEN

A CINEMA




communication & marketing

Total des économies réalisées :

Si l'on considére un mois type avec création de supports publicitaires, gestion des réseaux sociaux, relations Exemples d'affiches publicitaires
publiques et organisation d'événements, voici les économies realisees : imaginées par l'école de
» Création de supports publicitaires: 1 200 € a 2 500 €. communication :

Gestion des réseaux sociaux: 1200 € a 3 200 €.
Relations publiques et gestion des partenariats : 600 € a 2 000 €.
Organisation d'événements: 1 000 € a 3000 €.

COMMAUMICATTION
CCINEMA

Economie totale par mois :

En collaborant avec des écoles de communication, un cinéma peut économiser entre 4 000 € et 10 000 €
par mois sur ses couts marketing et communication. Ces économies sont possibles tout en offrant aux ) s gl
étudiants une expérience réelle, ce qui crée un partenariat gagnant-gagnant. N A ; 1 | ‘I‘I A .
Cette stratégie permet non seulement de réduire les colts mais aussi de renforcer la présence du cinéma " e ] saamiam’' eEisnas
auprés du public cible, grace a des contenus creatifs et une approche dynamique et fraiche apportée par les i |
étudiants.
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Colt traditionnel Colit avec école
Poste
annuel annuel
Création de supports 18 000 € - 36 000 € 3600€-6000%€
Analyse des Couts de Communication bestion des réseaux 24 000 € - 60 000 £ 9600 € -18 000 €
pour un Cinéma surun An': soetawx |/ . ¥l

Relations publiques 12 000 € - 36 000 € 4 800€-12000 €

Organisation d'événements 12 000 € - 30 000 € 6 000 € -12 000 £

Total 66 000 €-162 000 € 24 000 €-48000 €

Conclusion:

En collaborant avec des écoles de communication, un cinéma peut reduire considérablement ses couts marketing
et communication. Sur la premiere année, le cout total passerait d’environ 114 000 € (moyenne des couts
traditionnels) a 36 000 € (moyenne des coults avec une école), représentant une économie de 78 000 € tout en
maintenant une qualité professionnelle et en impliquant des étudiants dans des projets concrets.



BILANG & GOMPTES DE RESULTAT
PREVISIONNELS

BILANS



GOMPTES DE RESULTAT
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Année 1 Année 2 Année 5
CHARGES D'EXPLOITATION | PRODUITS D'EXPLOITATION | |CHARGES D'EXPLOITATION  |PRODUITS D'EXPLOITATION | |CHARGES D'EXPLOITATION  |PRODUITS D'EXPLOITATION

Loyer au sein de 'aéroport 309 060€ Loyer au sein de 'aéroport 325 000€
Loyer au sein de l'aéroport 303 000€
Location des films 215 350¢ Location des films 146 675€
Location des films 256 950€ . - '
Droit de projection aux films 11500€ Droit de projection aux films (négo accords) 8 000€
Droit de projection aux films 10 000€ Taxes & charges sociales 479 492¢€ e 519 718€
Taxes & charges sociales 470 090€
Fournitures alimentaires 642 600€
Fournitures alimentaires 681 932€
Fournitures alimentaires 630 000€
Charges de personnel 1 000 000€
Charges de personnel 890 000€
Charges de personnel 1137600€
Amortissement matériel audiovisuel 13 500€
Amortissement matériel audiovisuel 14 000€

Amortissement matériel audiovisuel 358550€
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En cing ans, Sky Screen s'est impose comme le leader du
divertissement aeéeroportuaire en reéussissant son
implantation dans les principaux aéroports mondiaux.
Notre modele unique, alliant luxe et commodité, a
transforme l'attente des passagers en une experience
agreable et rentable.

Grace a une gestion optimisée et a des partenariats
strategigques, nous avons genere une rentabilite solide tout
en enrichissant I'expérience client avec des cinémas haut
de gamme.

Dans les annees a venir, Sky Screen continuera d'innover
et de se déevelopper, avec des projets d'expansion dans de
nouveaux marches et la diversification de nos offres. Nous
proposerons également des privatisations et des avant-
premieres exclusives.

L'entreprise est ainsi parfaitement positionnée pour
devenir la reference mondiale du divertissement dans les
aeroports.




THANR YOU!

R\ We hope to see you soon at Sky Screen cinema !




