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POLITIQUE DE MARQUE

Notre nom & notre logo Signature ; Couleur : rose, dore et blanc

JACQUEMUS LE SOLEIL, SIGNE JACQUEMUS

COSMETIQUES




POLITIQUE MARKETING
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VALEURS & STORYTELLING
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5. Une ligne de maquillage inspirée par la lumiere naturelle, la

— A~
J ACOUEMUS et i peau nue et la chaleur du Sud de la France.

Jacquemus Cosmétiques incarne un luxe solaire, minimal et

S@]QSMCZ

Plus quune ligne beaute, Jacquemus Cosmetiques est une
invitation a vivre au rythme du soleil. Une ode a la liberte, a

la mer, et a cette élégance desinvolte qui fait tout le charme du

Sud.
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PRISME

PERSONNALITE

. . / [ . / .
IIlChlSlVltﬁ, poethue €L creative

PHYSIQUE

Logo, couleur, solaire

RELATION

Authentique, inclusive,

CULTURE

Francais Provengale
respectueuse

REFLET

Une personne lumineuse,

MENTALISATION

: Solaire, simplicite elegante
confiante et naturelle avec -
et évasion

un style qui respire lete

/
toute 'annee






DESCRIPTION

Olivia est une femme attachée a son bien-étre et a son
csthétiquc.
Elle aime prendre soin delle sans en faire trop : un maquillage

légﬁl} unc pcau lLllﬂiHCUSC et une lelLll'C 1]11[111‘6“6.

COMPORTMENTS ET HABITUDES :

e Utilise du maquillage chaque jour

® Pll\’lléglC dCS pl’OdUitS ClCllﬂ avec dCS cexcures lég&l’CS

e Suit des influenceuses ]ifbsty]c

e Achete souvent chez Scphom

OLIVIA

24 ANS FREINS :
PARIS
ASSSITANTE CHEFFE DE PROJET

e A un budgc‘t limite
e A déjfl ses produits habituels

e Veut dC 121 L]Llllli[é €t Nnon dU SUPCI'HCiCI

MOYENS DE COMMUNICATION :

@ 6

MARQUES PREFEREES : _
CharlotteTilbury maje
MAYBELLINE

MOTIVATIONS :

e Cherche des produits faciles a :1ppliquer
~ o \ 9 .
e Est sensible a 'univers des marques

e Privilegie des marques echiques
g S marques Jues



ALORS QUE DE PLUS EN PLUS DE MAISONS DE LUXE ENTRENT
SUR LE MARCHE DE LA BEAUTE, COMMENT POUVONS-NOUS
NOUS DEMARQUER AUPRES DES CONSOMMATEURS ?






OUTILS HORS MEDIAS

SITE INTERNET

WWW.Jacquemuscosmetigues.com

-15 % SUR VOTRE 1RE COMMANDE

. Oriane... Vv ﬂ

JACQUEMUS

BOUTIOUE ~ APROPOS  CONTACT
BEST-SELLER

Yeux
TEINT

Lévres



https://orianelimet05.wixsite.com/jacquemus-cosm

JACQUEMUS COSMETIQUES

@jacquemuscosmetiques @

25 775,7K 45,7 M

Suivis Followers J'aime

Message

LE SOLEIL, SIGNE JACQUEMUS

@ httpsibit.ly/4i7TgWXSG

< jacquemuscosmetiques

JACQUEMUS COSMETIQUES
4786 58M 789

publications Followers suivi(e)s
JE M'APPELLE SIMON PORTE JACQUEMUS, J'AIME LE BLEU ET LE
BLANC, LES RAYURES, LE SOLEIL, LES FRUITS, LA VIE, LA POESIE,
MARSEILLE ET LES ANNEES 80

{2‘1 jacquemuscosmetiques.com

(3 jacquemuscosmetiques

Ecrire




JACQUEMUS

COSMETIQUES

JACQUEMUS DEVOILE SA PREMIERE LIGNE DE COSMETIQUES

Sous la lumiere du Sud, Jacquemus ouvre un nouveau
chapitre : Jacquemus Cosmétiques. Une ligne de
maquillage inspirée par la Méditerranée, ou la beauté
s’exprime sans artifice, libre, lumineuse et naturelle.

Pensée comme une extension du vétement, la
collection révele une beauté instinctive et radieuse.
Les textures se fondent sur la peau, les teintes
evoquent la douceur du soleil, et chaque formule
privilegie léclat naturel. Fidele a son esthétique,
Simon Porte Jacquemus imagine un maquillage
minimaliste, solaire et sensuel : une beauté qui respire.

Le design des packagings reprend les codes de la
Maison : lignes épurées, volumes architectures,
nuances sable et blanc. Jacquemus Cosmétiques
incarne une approche du luxe a la fois simple et
audacieuse, ou chaque produit devient un geste
intuitif, une touche de Llumiere, une signature
personnelle.

JACQUEMUS COSMETIQUES :
LE SOLEIL SIGNE JACQUEMUS

Communiqué de presse

A paraitre le : 12/01/2026
Paris, le 04/11/2025

Citation : >
« J’ai voulu créer une ligne qui célebre la peau telle qu'elle
est. Une beauté vraie, sans filtre, comme une journée passée
au soleil » - Simon Porte Jacquemus

A propos:
Fondée en 2009 par Simon Porte Jacquemus, la Maison Jacquemus
incarne un luxe contemporain, poétique et solaire. A travers la mode, les

accessoires, le design et désormais la beauté, Jacquemus célebre la
simplicité, la liberté et la lumiere. Jacquemus Cosmétiques prolonge
cette vision : une beauté vraie, naturelle et profondément émotionnelle.

Contact presse

Templier Mahaut - responsable RP
mahauttmp@jacquemus.com
0624597817

Lien vers notre page Instagram et Tiktok


mailto:mahauttmp@luxetrade.com

Soleil. Lumieére. Sud de la France.
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soleil, signe Jacquemus

JACOUEMUS
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EVALUATION - KPIS & RO

PRESSE ET MEDIAS

L'objectif : renforcer la notoricce de la marque & consolider sa credibilite dans P'univers luxe et

beauté.

Les KPIs :

Nombre de Audience Engagement ~ Qualité du
publication estimeée digital associé coverage

RESEAUX SOCIAUX

L’objectif - favoriser l’engagement autour de ]acquemus Cosmétiques et renforcer la desirabilite

de la marque.

Les KPIs :

Taux Impression Nombre Trafic vers
d’engagement / Reach de # le site
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MERCI POUR VOTRE ECOUTE



